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e The large diameter and
iRl : idges of Penne make it

ideal for retaining sauces
face, in-

side and out! Try Penne.
with chunkier meat or ve-
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fined dairy-based sauces,
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Konrad Részkowski




NUTRITION INFORMATION
ENGLISH
I, lacticacid el
milk), stabilizer: alcium chlorice. ENGLISH
ITALIANO:
INGREDIENTI: latte,

cloruro di calcio.
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Konrad Roszkowski
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Sktadniki:

pomidory suszone nasaczone 60%
(pomidory suszone, woda, sdl), olej
rzepakowy, przyprawy.

Najlepiej spozy¢ przed: data i numer
partii podane nad etykietg lub na wiecz

Przechowywac w suchym i chiodnym
miejscu. Po otwarciu przechowywac
wlodéwce.

Wyprodukowano w Hiszpanii
B.T. Exportadora deAceitunas, s. a.
Salado 6, Sevilla 41-010
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potuidory suszoue
Wﬂe/ﬂ

irtosé odzywcza w 100g
ergia

HBEHHY | 405 keal
ko

; 448
isanettopo 318
saczeniu: 380g 13 §
g
g
\akowanie zawids8 §
gerowanych porcji
duktu.

<0,5
152 netto: 6508 /2

Wartos¢ odzywcza w 1008

Energia 27kJ150kcal
Thuszez 15,08
W tym kwasy

nasycone 2,38
‘Weglowodany 0,08
W tym cukry 0,08
Biatko 0,98
Sl 3,58
Skfadniki:

oliwki, woda, s6l, regulatory
kwasowosci: kwas mlekowy,
kwas cytrynowy, przeciwutle
niacz: kwas askorbinowy.

Najlepiej spozy¢ przed/Nr pa
podano na wieczku

Po otwarciu przechowywad \
lodéwee i spozyé w ciagu 6 d

A1234567890A

oliwke zielone

A1234567890A

Masa netto po
odsaczeniu: 708

Masa netto: 142g

Wyprodukowano
w Hiszpanii

B.T. Exportadora
deAceitunas, s. a.
Salado 6,

Sevilla 41010



Sandra Chmielewska
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wakarou

wakarou
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Salt®

wakarou

8o7kJ/19okcal
078
nasycone 02g

38¢ Przechowywac w suchym
og i chiodnym miejscu.

66g

28¢
og

10.10.2023
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Masa netto:
4008
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Katarzyna Gajowniczek



na Gajowniczek




Marta Ceynowa




Marta Ceynowa




Ewelina Pogo Kurek
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Ewelina Pogorzata-Kurek



Ewelina Paszkiewic




=
v
=
N
(%2}
©
o
©
=
¥J)
=
L




Ewelina Paszkiewicz




JAK PREZESTALEM KOCHAC DESIGN KARAKTER
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MARCIN WICHA JAK PRZES TALEM Ko HAL

DESIGN KARAK 1R

TA XM?»N.TJD CIE KOCHA

MARCIN WICH A JAK PRZES TALEM Ko HAL DESIGN KARAK 1R

TA KS1AZKka CIE KOCHA
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MARCIN WICHA JAK PRZES TALEM KOCHAC DESIGN KARAK TER

TA KS1AZka CIlE KOCHA
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Weronika Jastrzemska



Weronika Jastrzemska
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FESTIWAL
SZEKSPIROWSKI

Festiwal Szekspirowski to jedna z najwiekszych miedzynarodowych
imprez, na ktdra organizatorzy — Gdanski Teatr Szekspirowski i Funda-
cja Theatrum Gedanense - co roku zapraszaja najlepsze szekspirowskie
spektakle i najwybitniejszych twdrcow teatru z catego Swiata.

Kampania reklamowa polega na umieszczaniu na lustrach w przebie-
ralniach sklepowych znanych cytatow z dziet Shakespeara. Dzieki temu
kazdy moze poczuc sie aktorem, zgodnie ze stwierdzeniem mistrza
,Kazdy gra jakas role..."

Kazdy gra jakas role...
William Shakespeare
Gdanski Festwal Szekspirowski Bt

LA

31 lipca - 9 sierpnia 2020 r.

Agata Janas




Agata Janas

Drwi z blizn, kto nigdy nie doswiadczyt rany.

William Shakespeare Romeo i Julia
Gdanski Festwal Szekspirowski _._=j". b

31 lipca - 9 sierpnia 2020 r. 285

Mowisz, ze kochasz deszcz,
a rozktadasz parasolke, gdy zaczyna padac.
William Shakespeare

Kazdy gra jakas role...
William Shakespeare




Rekloma ambientowa

cele

Reklama ma miec prosty, czytelny przekaz
Mozliwy do wychwycenia podczas
przejezdzania samochodem w jej poblizu.
Zostawac dtugo w pamieci. Zaskakiwac oraz
rozbawiac.

Taki zabieg haprowadzi odbiorce na uczucia
jakie powinny wigzac¢ sie z zakupem oraz
uzytkowaniem produktu.

miejsce reklamy

Reklama bedzie znajdowac sie w centralnym
punkcie miasta na wysokim budynku.

odbiorcy

Gama odbiorcow jest bardzo szeroka,
zainteresowany moze by¢ kazdy kto korzysta z
tej formy antykoncepciji oraz ochrony.

Ania Kedzierska




Anna Szlaga

GDANSK

Celem reklamy ambietowej jest promowanie Ogrodu zoologicznego w Gdarisku.
Formga reklamy sa graficzne $lady zwierzat zyjacych w Zoo, zamieszczone na przejsciach dla pieszych i budynkach mieszkalnych.



REKLAMA AMBIENTOWA  Xerox gj)

Cel reklamy

Firma Xerox to jeden z najwiekszych dostawcow druka-
rek cyfrowych i skaneréw. Kampania zostata tak skon-
struowana, aby w sposdb nieoczywisty spopularyzo-
waé marke, skupiajac sie na wysokiej jakosci druku
i tuszu stosowanych w ich urzadzeniach. Cel reklamy,
to zaintrygowanie potencjalnego odbiorcy i zachecenie
do zbadania firmy i jej ustug.

Miejsce i odbiorcy

Reklama odbywata by sie w miejscach zwigzanych
ze sztuka. Aby zwieklszy¢ zasieg i nie zamykac jej
w konkretnym $rodowisku, brane by byty pod uwage
gtéwnie miejsca najabrdziej popularne i turystyczne,
na przyktad Luvr w Paryzu czy Tate Modern w Londy-
nie. Dzieki temu cata kampania stanie sie bardziej me-
dialna i zyska wiekszy rozgtos.

Kolor, wielkosc i miejsce pracy, powinno by¢ dobrane
inteligetnie , z poszanowaniem do otoczenia i sasiadu-
jacych obrazdéw.

Patryk Zarach




Patryk Zarach
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Moliera2.com
uskrzydla




K na Gajowniczek



#Moliera2uskrzydla

Alicja Smiarowska




Ania Kedzierska



Moliera2.com

GDANSK
DZWIGA
MODE
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Anna Kotowska
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Anzhelika Demianchuk





