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|[dea Systemu
|dentyfikac)l Wizualnej

|dea Systemu Identyfikacji Wizualnej marki Torus opiera sie na wszechstronnej
funkcjonalnosci, obejmujgc roznorodnosc¢ formatow i zastosowan materiatow
reklamowych zarowno w przestrzeni online, jak i miejskiej. Istotna jest elastycznos¢
jezyka wizualnego, ktory pozwala na modyfikacje podstawowych elementow,
jednoczesnie zachowujgc unikalny i tatwo rozpoznawalny charakter marki.

System jest zaprojektowany z myslg o tatwym dostosowaniu do roznych kontekstow,
obejmujacych obszary mieszkalne, biznesowe, ludzi i wydarzenia. Jego elastycznosc
umozliwia takze szybka modyfikacje i adaptacje wewnatrz firmy Torus, eliminujgc
koniecznosc¢ angazowania firm zewnetrznych.

Podkreslamy prostote formy, wychodzgc naprzeciwko reklamowego chaosu
panujgcego w sieci. Kierujemy sie w strone skandynawskiego minimalizmu,
uzywajgc transparentnych i nowoczesnych krojow pisma, ktore harmonijnie
wspotgrajg z logo marki Torus.

Gtéwna kolorystyka systemu nawigzuje do nieba, morza i charakterystycznego
budynku Falowca na Przymorzu w Gdansku, wzbogacajac palete koloréw o
intensywne plazowe akcenty. Analogicznie do falowca, ktory wyroznia sie sposrod
szarych blokow, dobor akcentow pastelowych urozmaica przygaszone niebieskie
odcienie.
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Stylistyka fotografii



STYLISTYKA FOTOGRAFII

Zasady ogolne

Podczas fotografowania architektury oraz
biurowych wnetrz zaleca sie skupienie na
rownomiernym, naturalnym oswietleniu,
precyzyjnym ukazaniu funkcjonalnosci
przestrzeni oraz unikaniu zbyt duzych
kontrastow. Wazne jest utrzymanie
poprawnych piondw i poziomow,
eliminowanie perspektywicznych btedow
oraz podkreslanie kluczowych detali
architektonicznych, co przyczyni sie do
profesjonalnego i wiernego oddania
atmosfery zarowno budynku jak i jego
otoczenia. Dodatkowo, umieszczenie
elementow ludzkich, takich jak pracownicy w
codziennych sytuacjach, pomaga lepiej
zrozumiec funkcje przestrzeni biurowej. Dla
urozmaicenia jezyka wizualnego systemu
identyfikacji wizualnej nalezy uwzglednic
fotografie detalu np. zblizenia na strukture
elementu architektonicznego lub motywy
odwotujgce sie do natury - struktura liscia,
niebo, zdzbto trawy.

Ostatecznym celem jest stworzenie
fotografii, ktora nie tylko prezentuje estetyke
whnetrza, ale rowniez realistycznie
odzwierciedla jego uzytkowanie, charakter
oraz pokazuje inwestycje w otoczeniu miasta
unikajgc przy tym zbyt duzej ilosci
elementow, ktore wprowadzajg chaos.
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STYLISTYKA FOTOGRAFII

Fotografia architektury

Wyraznie pokazana architektura:
Fotografie powinny jasno prezentowac
architekture budynkow biurowych. Kadry
powinny obejmowac zaréwno ogolny widok,
jak i interesujgce detale architektoniczne.
Zatrudniaj tylko fotografow specjalizujgcych
sie w fotografii architektury.

Poprawne piony i poziomy (brak dystorsji):
Unikaj dystorsji perspektywicznej, aby
zachowac wierny obraz budynkow. Utrzymuij
piony i poziomy na wtasciwych miejscach.

Swiatto miekkie, dzienne, rozproszone:
Wybieraj godziny dnia z naturalnym, miekkim
Swiattem, aby unikngc€ zbyt ostrych cieni

| uzyska¢ rownomierne oswietlenie.

Unikaj:

Fotografii, ktére mogg zaktamac
perspektywe budynkéw, co moze prowadzic
do niescistosci w ich wygladzie.

Zbyt duzych kontrastow, ktére moga

zaktamywac rzeczywistosc. Staraj sie
utrzymac naturalng tonacje kolorow i Swiatta.
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STYLISTYKA FOTOGRAFII

Fotografia wnetrz

Kadry ukazujgce funkcjonalnos¢:

Skup sie na fotografowaniu przestrzeni
biurowej w sposob, ktory wyraznie prezentuje
jej funkcjonalnosc¢, zarowno w kontekscie
ogolnego widoku, jak i szczegotow.

Réwnomierne oswietlenie:

Zapewnij rownomierne i naturalne
oswietlenie w przestrzeni biurowej, aby
precyzyjnie oddac atmosfere.

Poprawne piony i poziomy:

Utrzymuj poprawne piony i poziomy,
eliminujgc perspektywiczne btedy, aby
zdjecia byty profesjonalne i wiernie
odzwierciedlaty rzeczywistosc. Zatrudniaj
fotografow specjalizujgcych sie w fotografii
wnetrz.
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STYLISTYKA FOTOGRAFII

Fotografia ludzi

Ludzie w przestrzeni pracy:

Dodawaj elementy ludzkie, pokazujgce
codzienne zycie w biurze. Pracownicy
powinni byC¢ usmiechnieci i zachowywac sie
naturalnie, aby pokazac przyjazng atmosfere.

Pograzeni w codziennym zyciu w biurze,
przed budynkiem, w miescie:

Uchwyc¢ realistyczne sytuacje z zycia
codziennego w biurze, przed budynkiem

| w okolicy miejsca. To pomoze potencjalnym
klientom wyobrazi¢ sobie, jak wyglada zycie
w danym miejscul.

Swiatto miekkie, dzienne, rozproszone:
Wybieraj godziny dnia z naturalnym, miekkim
Swiattem, aby unikngc€ zbyt ostrych cieni

| uzyskac rownomierne oswietlenie.

Unikaj:

Korzystania z oczywistych i sztucznych zdjec
stockowych. Staraj sie wybierac takie zdjecia
ktore pokazujg unikalne i autentyczne
sytuacje.

Rekomendowane zrodta darmowych zdjec:
1. unsplash.com
2. pexels.com

Rekomendowane zrodto ptatnych zdjec:
1. stocksy.com
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https://unsplash.com/
https://www.pexels.com/
https://www.stocksy.com/

STYLISTYKA FOTOGRAFII

Zasady tagczenia zdjec

Modutowy system layoutow marki Torus

pozwala na tgczenie ze sobg kolordéw i zdjec

w obrebie jednej grafiki.

Zdjecia podzielone sg na cztery kategorie:

1. Fotografia architektury
2. Fotografia wnetrz

3. Ludzie

4. Detal

taczenie kadrow:
Stosuj zasade oddalenie (szerszy kadr)
+ przyblizenie (detal). Na niniejszej stronie

zaprezentowano przyktady tgczenia kadrow.

llos¢:

Na wiekszosci grafik (np. post na LinkedIn)
powinny znajdowac sie dwa zdjecia.
Dobieraj maksymanie trzy zdjecia na jednej
grafice (outdoor, prezentacje PowerPoint).
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Kontrola jakosci
nad kazdym procesem

Przyktad: szerszy kadr (cztowiek) + detal (struktura elementu architektonicznego)

Design, ktory tgczy forme,
funkcje | przysztosc

T ToRUS

Przyktad: szerszy kadr (cztowiek) + detal (struktura elementu architektonicznego)

Miejsca, ktore rosng
razem z miastem

Przyktad: szerszy kadr (miasto, budynki) + detal (tafla wody)

Inspirujgce
przestrzenie biurowe

Przyktad: szerszy kadr (wnetrze) + detal (niebo)



PRZYKtLAD ZASTOSOWANIA

Kontrola jakosci
nad kazdym procesem

INnspirujgce
przestrzenie biurowe
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KROJE PISMA

Gtowny kroj pisma

W przypadku Systemu ldentyfikaciji
Wizualnej, stosowanie gtéwnego kroju pisma
jest kluczowe dla utrzymania spojnosci

| rozpoznawalnosci marki. Nalezy
konsekwentnie uzywac tego samego kroju
we wszystkich materiatach marketingowych,
zarowno online, jak i offline. Wazne jest
dostosowanie wielkosci i stylu czcionki do
roznych nosnikéw, zachowujgc jednoczesnie
czytelnosc. Unikaj eksperymentowania

z innymi krojami, poniewaz mogtoby to
ostabic jednolity charakter wizualny marki.

Charakterystyka kroju pisma Suisse Int'l:
Suisse Int'l to krdj pisma o nowoczesnym

i eleganckim charakterze. Stworzony przez
designera lana Party'ego, sans-serifowy
ksztatt zostat skonstruowany z mysig o
zrownowazeniu funkcjonalnosci i estetyki.
Jego klarowna i czytelna forma sprawia, ze
jest idealny do zastosowania w projektach
korporacyjnych i systemach identyfikacji
wizualnej. Gtowng odmiang kroju dla marki
Torus jest odmiana Light, ktora powinna
by¢ stosowana w nagtéwkach. Odmiana
Regular dedykowana jest tekstom ciggtym,
a Semibold wyréznieniom w tekscie.

Strona na ktorej mozna kupic¢ kroj pisma
Suisse Int’l:
https://www.swisstypefaces.com/fonts/
suisse/
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https://www.swisstypefaces.com/fonts/suisse/
https://www.swisstypefaces.com/fonts/suisse/

PRZYKLAD ZASTOSOWANIA: NAGLOWEK | TEKST CIAGLY (ODMIANA LIGHT)
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Desirable place for living and
development
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PALETA KOLOROW

Kolory podstawowe

W systemie identyfikacji wizualnej, gtowna
paleta kolorow jest kluczowym elementem
budowania rozpoznawalnosci marki. Dla
marki Torus okreslono piec¢ odcieni
niebieskiego jako gtowne barwy. Nalezy
konsekwentnie stosowac te kolory we
wszystkich materiatach marketingowych,
grafikach i innych elementach wizualnych.
Wazne jest utrzymanie spojnosci

w uzywanych odcieniach niebieskiego, a
takze ich proporcji, aby zachowac jednolity
wyglad marki na roznych nosnikach.

Kolor Hex (#) i jego zastosowanie:

Kolor Hex to system reprezentacji kolorow
w postaci szesnhastkowego kodu,
sktadajgcego sie z szesciu znakow
alfanumerycznych. Na przyktad, #557F9A
to kod Hex dla gtdwnego odcienia
niebieskiego. Ten format jest powszechnie
uzywany w projektowaniu graficznym i
webdesignie. Stosuje sie go gtdownie do
precyzyjnego okreslenia kolorow na stronach
internetowych, w programach graficznych
oraz w systemach identyfikacji wizualnej, co
gwarantuje spojnosc¢ kolorystyczng miedzy
roznymi elementami marki.

Odpowiednikiem oznaczena Hex dla druku
jest CMYK.
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PALETA KOLOROW

Kolory uzupetniajace

Kolory uzupetniajgce w systemie identyfikaciji
wizualnej sg dodatkowymi odcieniami, ktore
uzupetniajg gtdwng palete barw. Ich rola
polega na wzbogacaniu wizualnej
reprezentacji marki, dodawaniu gtebi

i umozliwianiu elastycznego dostosowywania
sie do roznych kontekstow.

Zachowanie Spojnosci:

Wybierz kolory uzupetniajace, ktore
komplementujg gtowng palete barw,

a jednoczesnie zachowujg spojnosc¢

z identyfikacjg wizualng marki. Unikaj
odcieni, ktére moga kolidowac lub
wprowadzac niepotrzebng dezorientacje.

Ograniczenie Liczby Kolorow:

Trzymaj sie ograniczonej liczby kolorow
uzupetniajgcych, aby unikng¢ nadmiernego
zattoczenia wizualnego. Zbyt wiele odcieni
moze wprowadzi¢ chaos i utrudnic spojne
wykorzystanie w roznych materiatach.
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PALETA KOLOROW

Kolory neutralne

Kolory neutralne, takie jak biel, bez czy
szarosci, to stonowane odcienie, ktére

w systemie identyfikacji wizualnej petnig
kluczowa role. Uniwersalne, tatwo
akceptowane przez rozne grupy docelowe,
sg idealnym ttem podkreslajgcym bardziej

wyraziste elementy marki takie jak fotografie

czy wazne wykresy. Ich ponadczasowosc¢
i elastycznos¢ wspomagajg gtowng palete
kolorow.

Zachowanie Spodjnosci:

Wybierz kolory neutralne, ktére
komplementujg gtowng palete barw,

a jednoczesnie zachowujg spojnosc

z identyfikacjg wizualng marki. Unikaj
odcieni, ktore moga kolidowac lub
wprowadzac niepotrzebng dezorientacije.

Ograniczenie Liczby Koloréw:

Trzymaj sie ograniczonej liczby kolorow
uzupetniajgcych, aby unikngc¢ nadmiernego
zattoczenia wizualnego. Zbyt wiele odcieni
moze wprowadzic¢ chaos i utrudnic spojne
wykorzystanie w roznych materiatach.
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PALETA KOLOROW

Zasady tgczenia kolorow

Harmonia z fotografia:

Najwaznieszg zasadg jest tgczenie kolorow
tak aby wspotgraty z wybranymi fotografiami.
Zwracaj uwage na akcenty wystepujgce na
stosowanych zdjeciach i dobieraj do nich
odpowiednie kolory wystepujgce w Systemie
Identyfikacji Wizualnej.

Zwracanie Uwagi na Akcenty:

Upewnij sig, ze akcenty kolorystyczne na
zdjeciach wspotgrajg z gtownymi kolorami
zdefiniowanymi w paletach, co pomaga

w utrzymaniu jednolitego wygladu.

Odpowiednie Kombinacje Kolorow:
Wybieraj kombinacje koloréw, ktore
wzajemnie sie uzupetniajg, zapewniajgc
czytelnosc i estetyczny wyglad.

lloS¢C potaczen:

Ograniczaj sie do dwoch, maksymalnie
trzech potgczen kolorow w obrebie jednego
layoutu.

Unikaj:

Zestawien, ktore mogqg prowadzic do
konfliktdw kolorystycznych, co utrudniatoby
czytanie i zrozumienie tresci.
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Kontrola jakoscl
nad kazdym procesem
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www.torus.pl

Innowacja w zgodzie
Z haturg

Harmonia innowac]|
Z otoczeniem




Kontrola jakoscl Innowacja w zgodzie
nad kazdym procesem Z naturg

Harmonia innowacji Design, ktory tgczy forme,
Z otoczeniem funkcje i przysztosc




Miejsca, ktore rosng Inspirujace
razem z miastem przestrzenie biurowe

Design, ktory taczy forme, Kontrola jakoscl
funkcje I przysztosc. nad kazdym procesem

T TORUS
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SOCIAL MEDIA

Kontrola jakosci
nad kazdym procesem

Zasady ogolne

Podziat Tresci na Kategorie:

Dziel tresci na trzy gtdwne kategorie:

1. architektura/miasto,

2. wydarzenia/otoczenie,

3. ludzie/cytaty,
w celu zrownowazenia prezentowanych
informacji oraz zachowania struktury.

Tworzymy z pasja,
Trzymanie sie Layoutow: o ;
Pracuj na zaprojektowanych layoutach myS“my O prZySZJrOSCI'
dostepnych w plikach edytowalnych

w programie Canva.

Umieszczanie Logo TORUS:

Gtéwne logo powinno by¢ umieszczane na
wszystkich szablonach oprocz cytatu i formatu
Story gdzie umieszczany jest sam sygnet logo.

Elastyczno§é Layoutéw: | N OWy | ﬂ S p I rUJ a Ce
et koloron sapounnias feaaesen Najemca przestrzenie biurowe.

spojnosc¢ wizualna.

Zachowanie Integralnosci Wizualnej:

Unikaj swobodnego odtwarzania layoutow,
eksperymentowania z kolorami i krojami pisma
innymi niz przedstawione w systemie
identyfikacji wizualnej marki.

Wspoétpraca przy Modyfikacjach:
W przypadku zapotrzebowania na rozszerzenie Biurowiec FORMAT
lub modyfikacje layoutow, skontaktuj sie

Firma Symfonia
bezposrednio z dziatem marketingu. y

Powierzchnia 500 m?

Doradztwo SEVIES
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SOCIAL MEDIA

Formaty

W programie Canva przygotowano po cztery
layouty dla kazdego z czterech formatow
roznigcych sie wielkoscia.

Kazdy format jest rekomendowany dla

konkretnej tresci np. dtuzsze teksty lub
krotsze hasta.
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STORY / REEL
1080 x 1920 px

Format na Facebooka i Instagrama

Rekomendowany dla tresci:

Pokazanie procesu na kilku osobnych
layoutach, oktadki reels'ow.

POST PIONOWY
1080 x 1350 px

Format na Facebooka i Instagrama

Rekomendowany dla tresci:

Format do pokazania mozaiki zdjec¢
| krotkiego hasta sktadajgcego sie z kilku
stow.

POST KWADRATOWY

1080 x 1080 px

Format na Facebooka, Instagrama
i LinkedIn

Rekomendowany dla tresci:

Format do pokazania mozaiki zdjec
i krotkiego hasta sktadajgcego sie z kilku
stow.

POST POZIOMY
1200 x 630 px

Format na Facebooka i LinkedIn

Rekomendowany dla tresci:

Format do dtuzszych i krotszych haset,
petnych zdan, wypowiedzi, cytatow.

Torus | System ldentyfikacji Wizualnej



PRZYKLAD ZASTOSOWANIA KAZDEGO FORMATU

' 4 “Ekologiczna certyfikacja budynkow, a co
DeSIgn’ ktory JfaCZ’y,fOer, za tym idzie projektowanie i realizacja
fu ﬂijQ | przySZJfOSC. budynkéw z mysla o srodowisku, ma na

celu minimalizacje wptywu na zmiany
Klimatu”.

Ola Kowalska
Inspirujgce
przestrzenie
DIUrOWE.

Zielone standardy czyli
: : 1200 x 630

certyfikowane budynki dla XEETR

;o : , Minimalizuj uzycie dtugich tresci.

Swiadomych inwestorow.

1080 x 1080 px

1080 x 1350 pXx

1080 x 1920 px



SOCIAL MEDIA

Profil pracownika
LinkedIn: Cover Photo

Rekomendowany format cover photo
na LinkedIn:
1584x396 pikseli (zgodnie z rokiem 2024)

Wspoétpraca przy Modyfikacjach:

W przypadku zapotrzebowania na
modyfikacje layoutow, skontaktuj sie
bezposrednio z dziatem marketingu

w celu zachowania integralnosci wizualnej

marki na platformach spotecznosciowych.
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Harmonia innowac]|
Z otoczeniem

T]TORUS

Harmonia iInnowac]i
Z otoczeniem

T TORUS



PRZYKLAD ZASTOSOWANIA COVER PHOTO NA LINKEDIN

Harmonia innowac]|
Z otoczeniem

T TORUS




PowerPoint




POWER POINT

Zasady ogolne

Zachowanie Zgodnosci z Kolorystyka:
Stosuj kolory zdefiniowane w Systemie
|dentyfikacji Wizualnej marki Torus,
utrzymujgc spojnosc kolorystyczng

W prezentacii.

Uzywanie Oficjalnych Krojéw Pisma:
Wybieraj kroje pisma zdefiniowane

w systemie identyfikacji wizualnej Torus, aby
zachowac jednolity wyglad i profesjonalizm.

Dopasowanie Grafik i Zdjec:

Dopasowuj grafiki i zdjecia do okreslonych
kolorow i stylu marki, unikajgc elementow,
ktére mogag zaktdcac spdjnosc wizualng.

Elastycznos¢ Layoutow:

Korzystaj z przygotowanych layoutow,
umozliwiajgc elastyczng zmiane tresci przy
jednoczesnym utrzymaniu integralnosci
wizualnej.

Unikanie Eksperymentow Z Kolorami

I Ksztattami:

Unikaj swobodnego eksperymentowania

z kolorami, ksztattami czy krojami pisma,
ktore nie sg zgodne z zasadami okreslonymi
w Systemie ldentyfikacji Wizualnej.

Wspoétpraca przy Modyfikacjach:

W razie watpliwosci lub potrzeby
dostosowania, konsultuj sie z dziatem
marketingu, aby zapewni¢ zgodnosc¢
prezentacji z wytycznymi marki Torus.
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Od 21 lat wspottworzymy
przestrzen

Dzis chcemy iS¢ o krok dalej, chcemy zadbac o przestrzen dla nas i dla
nastepnych pokolen. Przestrzen rozumiang jako nasze blizsze i dalsze
otoczenie - Swieze powietrze, flore i faune. Wierzymy, ze razem. Od 21 lat
wspottworzymy przestrzen. Ponad 180 000 m2 przestrzeni do pracy. Przestrzeni
zbudowanej w sposdb maksymalnie przyjazny cztowiekowi i Srodowisku -
trzykrotnie filtrujgc powietrze z zewnatrz, recyklingujgc odpady budowlane i
wykorzystujgc je na nowo, magazynujgc wode z deszczowki i nawadniajgc nig
tereny zielone czy instalujgc urzgdzenia zapewniajgce oszczednosc wody pitnej
o potowe. Przestrzeni zbudowanej w sposob maksymalnie przyjazny
cztowiekowi i Srodowisku - trzykrotnie filtrujgc powietrze z zewnatrz,
recyklingujgc odpady budowlane i wykorzystujgc je na nowo, magazynujgc wode

z deszczowki i nawadniajgc nig tereny zielone czy instalujgc urzgdzenia
zapewniajgce oszczednosc¢ wod.

17 maja 2024







System identyfikacji wizualne]
W uzyciu












W przypadku watpliwosci dotyczacych
zasad przedstawionych w dokumencie lub
potrzeby modyfikac|l materiatow prosimy
0 kontakt mailowy bezposrednio z dziatem
Marketingu: marketing@torus.pl






